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o sTUDII Nejvétsi kazdorocéni oborovy benchmark

20 zemi

Evropa Belgie, Cesko, Ddnsko, Finsko,
Chorvatsko, Irsko, Italie, Nizozemsko, Norsko,
Portugalsko, Recko, Svédsko, Velkd Britdnie

Severni Amerika Kanada, USA

Asie a Pacifik Austrdlie, Indie, Singapur
Latinska Amerika Brazilie

Afrika Jizni Afrika

Studii kazdoro¢éné pripravuje Native Advertising Institute. Sbér dat probéhl na jare 2026.



TRH ROSTE

Obor roste
a zustava
optimisticky.

78 % studii rostlo, 19 % kleslo, 3 %
stagnovala.

V roce 2026 oéekava rust 86 % z nich.

Ceska studia rostou stejné rychle jako
svét.

+18 %

mezirocni rust trzeb v roce 2025

718 %

studii v roce 2025 rostlo

oCekdavany rust v roce 2026



KONTEXT Studia rostou zhruba 2X rychleji nez reklamni trh

+18 % +8.8 %

rdst brand studii v roce 2025 rust celého globdainiho progndza rustu trhu na rok 2026
(nG3 prazkum) reklamniho trhu v roce 2025 (Dentsu 5,1 %, WPP Media 7,1 %)

Trh zpomaluje. Agentury stoji na fakturovanych hodindch a Al je tlaci dolu, protoZze préce se enormné zrychlila.

Vydavatelé prodavaiji pristup k publiku a dlveéru. A to jsou véci, které v éfe Al posiluji.

@
Zdroj: NAI 2026; globdalini reklamni trh a progndzy 2026: Dentsu, WPP Media. M



ZMENA POZICE

Branded content uz neni
jen doplnék, ale dulezitou
soucasti strategie
vydavatelu.

Branded content tvofi v priméru ~29 %
reklamnich trzeb vydavatele. U mensich
vydavatell az ~40 %.

Cesko na takovych éislech jesté neni.

83 % studii déla branded content 6 a vice
let. UZ to neni nova disciplina.

Jak dulezity je branded content pro vasi firemni strategii?

Kriticky

Velmi dulezity

Dulezity

SpiSe dulezity

Nedulezity

3%

1%

25 %

25 %

46 %



VELIKOST ZAKAZEK

Vétsi studia
maiji vétsi
zakazky.

Typickda (medidnovéa) kampan stoji

~650 tis. KE. Strmé roste s velikosti tymu.

USA: medidan ~835 tis. K¢, Evropa
~490 tis. KE.

Ceska studia: medidan ~195 tis. Ké.

Medidén hodnoty kampané podle velikosti studia (tis. Ké)

Velka (21+ lidi)

Stfedni (6-20) 690 tis. Ké

Malda (1-5) 120 tis. K&

2,090 tis. K¢



PRIORITA NA 3 ROKY

Hlavni priorita:
Skalovat
trzby.

Klicova otazka: jak se k vice penéziim
dostat?

Shoda: nejacinéjsi obchodni strategie je
pfimy prodej (76%), az poté nasledulji
agentury (14%).

Nejvétsi strategicka priorita na pristi 3 roky

Skdlovat trzby a podil 45 %

Nové formaty 18 %

Al schopnosti 10%

Prokdézat ROI 7%

Sluzby nad rdmec obsahu 7%




AGENDA
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Formaty, které tahnou rust

Sektory, které rostou

Lépe vyskoleny sales a ROI

Sluzby nad radmec brandového obsahu
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CESTAI
Formaty, které tahnou rust



CESTA1- FORMATY Cesko sazi na video jesté vic, eventy zatim prehlizi

L4

jsi formaty dnes

m Svét m Cesko

Clanky

Kratké video

o 27 %
Placeny social
%

27 %
Podcasty
20 %
26 %
Eventy

0%

Cesko: n =5 studii, 1 studio = 20 %.

(<]

Nejvétsi rust poptavky v pfistich 2 letech

m Svét m Cesko

Krdatké video

42 %
Eventy
0%
6%
Podcasty
40 %
_ 24 %
Influencefi
0%

40 %

100 %



INSPIRACE Z AWARDS

Delta X WNBA: Tunnel
Walk

Studio at People Inc. (InStyle) X Delta Air Lines
USA
Event [ live experience

Delta jako oficidlni aerolinka WNBA nechtéla
klasicky sportovni sponzoring. InStyle postavil
event na insightu, Zze hracky WNBA se diky svym
Lunnel walk” pfichoddm staly moédnimi ikonami.

VYSLEDKY

Na zacatku newyorského Fashion Weeku pfislo
200+ hostd na vlastni tunnel walk s glam botem a

arénovym svétlem. 3’3 m Id . 9 5 0/0

zobrazeni pres earned a hostu si proslo tunnel Gcastnikl vnima Deltu
social walk prizniveji

N



CESTA 2

Sektory, které rostou



CESTA 2 - SEKTORY

V Cesku navic
roste cestovni
ruch.

-18 p. b. TV reklomy ve zdravotnictvi v USA za 6
let. Penize musi jit jinam.

43 novych prihlasek z bankovnictvi do letosnich
Branded Content Awards.

kampani o dusevnim zdravi, v prumeru nejlépe
hodnocené téma.

117 kampani o cestovani: nejcastéjsitéma, ale s
podprumérnym hodnocenim.

Cim odvaznéjsi téma, tim lepsi prace vznika.
Vydavatelé vidycky uméli vypraveét pfibéhy o
vécech, na kterych zalezi.

Sektory s nejvétsim riistem: svét vs. Cesko

m Svét m Cesko

. P ° 5 °/°
Bankovnictvi [ finance
60 %

Zdravotnictvi [/ farma
60 %

| 31%
Technologie [ IT
0%

Cestovani

60 %

FMCG
40 %

Verejny sektor
40 %

Cesko: n =5 studii, 1 studio = 20 %.



INSPIRACE Z AWARDS

Prolomit ticho kolem
menopauzy

Sanoma Content Studio X Terveystalo
Finsko
Nejlépe hodnocend kampan ze zdravotnictvi

’

Menopauza se tyka pétiny finské pracuijici
populace, presto ji vétsina Zzen po Ctyricitce
nespojovala se svymi priznaky.

Studio ji pferdmovalo z medicinského na pracovni
a spoleCenské téma: odborné ¢lanky, osobni
pribéhy, explainery, native na IS.fi a HS.fi, print,
newslettery a webindre.

Tulosyy:
Vaihde-
vuode*

viocastey Tervey  Tulosyy: vaihdevuodet

Nyt sukelletaan Marja Hintikan luotsaamana elédméanvaiheeseen, jossa keho tekee mité haluaa ja mieli yrittaa

pysya perdssa. Jos tunnet olevasi uusi versio itsestasi mutta et viela tieda, onko se versio hyva vai ihan
kamala, tervetuloa mukaan selvittdmaan. Nappaa poytatuuletin, ja ehka pala suklaata — tdma on

Terveystalon vidcast Tulosyy: vaihdevuodet!
© e

AmAPmAiASm.

VYSLEDKY
y/ 7,84 %
+51% +7, o
mezirocné vic diagnéz preference znacky v Gcastniku webindrd
souvisejicich s gynekologii
menopauzou



INSPIRACE Z AWARDS

FinQuiz: MistFi financi

24sata a Vecerniji list X UMFO
Chorvatsko
Gold: Best Financial Services Program

Financni vzdélavani v Chorvatsku bylo doménou
instituci, které poucovaly lidi, ktefi neposlouchali.

Dva konkurencni medialni domy z néj udélaly

edutainment a spojily sily: rivalové sdileli narodni

dosah v jedné kampani.

: &mi*

&

Dobrovoljna mirovinska Stednja:  Najbolja motivacija: Kviz ga je osvojio jer spaja igru i
Niska mjeseéna ulaganja, ali mirovinski stup donosi beneﬁtei znanje: "Nema tu glume, ili znas ili

VYSLEDKY

1.7 mil.+

zhlédnuti, 70 % nad cilem

".JJJ TRA( J

ZNANJE JE MOC, OSNAIITE SE.

poslodavcima i zaposlenicima

== ' - l ‘:3
t A= —

5,67 mil.

zobrazeni

| &
€4

ne znas"

R

28 952

dokon&enych kvizU

N



CESTA 3

Lépe vyskoleny sales a ROI



CESTA 3 - BARIERY
Cesko trapi
sales jesté vic
nez svet.

Klienti branded content chtéji. Problém je
ho prodat ve velkém a za spravnou cenu.

Hlavni bariéry rastu: svét vs. Cesko

m Svét m Cesko

- 49 %
Skoleni obchodnikU

Konkurence platforem
60 %

Omezené rozpocty

60 %

39 %
Prokézat ROI

40 %

39 %

PfesvédcCit inzerenty
0%

Cesko: n = 5 studii, 1studio = 20 %.

80 %



KONTEXT Z AWARDS 71 % kampani neuvadi skuteény efekt. Ani v soutézi

0,5% 12,4 % nN%

prihlasek explicitné ukazuje efekt pres brand dolozZi byznysovy vysledek argumentuje jen

zminuje ROI lift nebo podobné méreni zobrazenimi, zhlédnutimi
nebo casem na strdnce

A to studia do soutéze posilaji své nejlepsi kampané. A pak se divi, Ze je klient bere jen jako dalsi medialni
polozku. To se musi zmeénit.

@
Zdroj: analyza prihlasek do Branded Content Awards 2026 (pfes 600 prihlasek). M



CESTA 4

Sluzby nad ramec brandového obsahu



CESTA 4 - SLUZBY

Studia jsou
full-service
byznys partnefi.

83 % studii déla branded content 6 a vice
let. Za tu dobu se z content factory
vyvinuly v pInohodnotné full-service
agentury, jejichz portfolio a kompetence
jdou daleko za hranice brandového
obsahu.

Dalsi sluzby, které studia nabizi

Klasickd reklama

Eventy [ z&zitky

Vyzkum [ audience insights

Konzultace [ content strategie

Produkce pro treti strany

Content marketing na platformdach znacek

Influencer marketing / tvarci

Media buying

Gamifikace

Affiliate [ commerce

25 %

22 %

19%

51%

49 %

43 %

42 %

37 %

62 %

75 %



INSPIRACE Z AWARDS

Lichtgevoelig: muzikal o
demenci

Plotfish Entertainment X Alzheimer Liga
Viaanderen

Belgie
2. nejlépe hodnocena pfihlaska, jediné s 10/10 za
kreativitu

Celovecerni muzikal o demenci k 30. vyrocCi
organizace.

Nejvétsi belgickd muzikalova produkce podzimu
2025: saly pro 500 az 800 divaku a celostatni
turné.

VYSLEDKY

14 000+

prodanych vstupenek

10/10

za kreativitu, jako jedind
prinlaska

po celé Belgii




INSPIRACE Z AWARDS

Girlsonlce

Seznam Brand Studio X Cesky svazledniho hokeje
Cesko

Nejlepsi pfihlaska v kategorii Best Brand
Awareness

S produkci NOCHI vznikl 85minutovy celovecerni
dokument o Zzenské hokejové reprezentaci.
Premiéra v Lucerné, pak 72 kin po celé republice a
dva filmové festivaly.

PUl roku zdkulisnich videl na Stream.cz, 13 ¢lankd
na Novinkdch a Seznam Zpravach.

VYSLEDKY

6,2 mil.

zhlédnuti videl na
Stream.cz

8 —->15%

deklarovana podpora
Zenského hokeje (IPSOS)

vySsSi povédomi o
ceskych hokejistkach

NN



RIZIKO A PRILEZITOST
Al jako pfFilezitost, pad navstévnosti jako riziko



PRILEZITOST - Al

Ceska studia
uz Al vyuzivaiji.

Nejvétsi dopad: napady (34 %),
copywriting (32 %) a obchodni nabidky
(29 %).

Nejmensi: personalizace ve velkém a
first-party data. 42 % studii tam nevidi
zadny dopad.

-> obecné velké jazykové modely

Mira vyuziti Al: svét vs. Cesko

m Svét m Cesko

3%
Zdsadné méni fungovani I
0%

Integrovand do veétsiny prdace
20 %

Pravidelné v Casti prace

Experimentuje

0%

1%

Nepouziva
0%

Cesko: n =5 studii, 1 studio = 20 %.

80 %



EFEKT Al Al zatim nezménila ceny ani tymy. Ale signdly jsou tu

Dopad Al na cenotvorbu

Beze zmeny

VySSi marze pfri stejné cené

NizSi naklady pro klienty

Klienti tlaci na nizsi cenu

10 %

5%

3 %

81%

Dopad Al na tym

Beze zmeény

Vic se stejnym tymem

Méné junioruy, vic seniord

Pozastaveny ndbor

16 %

9%

3%

74 %



Al A RUST

Studia aktivni
v Al rostla
rychleji.

Korelace ale neznamenad kauzalitu.

Al je prioritou €.1jen pro 10 % studii.

+22 %

rast studii, kterd Al pouzivaji pravidelné a vic

+13 %

rust studii, kterd s Al jen experimentuji

rozdil vtempu rustu



HLASY Z CESKA Jak to vidi ceska studia

'/ | '/ |

Levny Al odpad nakonec zvitézi. Nejvétsi hrozba je, Ze si klienti zacéhou mysiet,
ze Al udéla vsechno zadarmo.

Ceské studio, nejvétsi hrozba Ceské studio, nejvétsi hrozba

Kvalitni obsah proti balastu na socidlnich Al nadm umoznuje dodat Feseni, na kteréa

sitich. bychom jinak velikosti tymu ani odbornosti
nestacili.

Ceské studio, nejvétsi prilezitost Ceské studio, pohled na Al

N



AELE Web vydavatele: kli¢ k aspéchu i riziko
y/ -33 %
9N % o
studii rikd, ze klienti nejCasté;i pokles ndvstévnosti webu pokles, ktery vydavatelé sami
chtéji jejich viastni web vydavatell za posledni rok, v USA Cekaji za 3 roky. Pétina Ceka vic
dokonce -38 % nez-75%

Inventar, ktery klienti chtéji koupit nejvic, je presné ten, ktery se zmensuje. S rostoucim pouzivdnim Al klesd ndvstévnost z
vyhledavani a ndvstévnost z Al ji nevyrovna.

Ukol na pfistich mésich: budovat skuteénou pfimou navstévnost, nebo zdroje pfijmt nezavislé na viastni platformé.
Idediné oboji.

Zdroj: NAI 2026; Chartbeat (2 500+ web(); Reuters Institute (n = 280).



- =
ZAVER
Pfed deseti lety znéla otdzka: mit studio?
Dnes zni: jak ho Skalovat?



CELY REPORT

je standardné k dispozici jen €lenum NAI+

Nejste clenem? Napiste mi a ja vam ho poslu:
andy@nativeadvertisinginstitute.com

OTAZKY?
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