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Narizeni (EU) 2024/900 je zavazné ve vsech cClenskych statech
EU a musi byt vykladano jednotne. Evropska komise k jeho
uplatnovani vydava metodické pokyny, které mohou vyklad
jednotlivych ustanoveni dale upresnovat. Vyklad se zaroven
muze postupné vyvijet, zejména v navaznosti na rozhodovaci
praxi a judikaturu.



1 « ZAKLANDI PRINCIP OZNACOVANI

g

Politicka reklama vs. volebni propagace (oznacovani)

Nafizeni (EU) 2024/900

Zadavatel / zpracovatel podle zakona
234/2025 Sb.

Politicka reklama zvefejhovana vydavatelem

Prostfedek volebni kampané, ktery se

KDY _ neoznacuje podle nafizeni
jako sluzba
Ne u komunalnich voleb
CASOVE Celoroéné V dobé& vyhlasené volebni kampané
ZPRACOVATEL Neuvadi se povinné Povinny udaj
OZNAMENI O ANG Ne
TRANSPARENTNOSTI
KDO MA ODPOVEDNOST VYDAVATEL ZADAVATEL

Zdroj: Pravodce pravidly financovani politiky



https://pruvodce.udhpsh.cz/pruvodce/oznacovani-prostredku-volebni-kampane/

2 « ROZSAH

Kdy jde o politickou reklamu?

Nejde jen o ,volebni inzerci®. Definice ma dvé samostatné vétve.

Je sdéleni pripravovano / umist'ovano /

propagovano / zverejiiovano / Sireno...?

politickym aktérem nebo jeho jménem jinym subjektem

— politicka reklama, ledaze ma sdéleni Cisté soukromou

s — pokud je sdéleni uréeno k ovlivnéni a maze ovlivnit volby,
nebo Cisté komer4n9 povahu

referendum, hlasovani nebo legislativni €i regulacni proces

Prakticky: politickou reklamou muze byt i placena ,issue advocacy” firmy ¢i asociace
zamérena na konkrétni zakon, nejen sdéleni stran a kandidatu.

Zdroj: narizeni (EU) 2024/900, ¢l. 3 bod 2 a ¢l. 8.
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3 + REDAKCNI PRACE

NejdulezitéjSi hranice pro média: redakce * reklama

Narizeni vyslovné chrani politické nazory a jiny obsah pod redakcni odpovédnosti.

NENI politicka reklama MUZE BYT politicka reklama

® redakéni komentaf k volbam ® placeny PR &lanek kandidata

® rozhovor s kandidatem vedeny redakci native advertising politické strany

’ igs P [ ] P ’ v igs P P
® analyza programu politické strany placené zvyraznéni politického nazoru
(] ang ’ ’ T ’ [ ] P v £ e g7 ’ r_
politicky nazor autora vyjadieny za sebe placena kamparn firmy k pfijeti / odmitnuti zakona
Podminka: za pfripravu, umisténi, propagaci €i Sifeni neni od treti Rozhoduje skuteény charakter vztahu a odmény, nikoli pouhé
strany poskytnuta zvlastni platba nebo jina odména. oznaceni formatu jako ,,¢lanek“, ,,partnerstvi“ nebo ,,PR".

Klicova otazka pro vydavatele: ,,Je to redakéni rozhodnuti — nebo sluzba poskytnuta za odménu?*“

Zdroj: narizeni (EU) 2024/900, ¢l. 1 odst. 2—3; oduvodnéni 29-30.
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4 « ROLE
Kdo je kdo + a kde stoji vydavatele?
Evropskeé pojmy popisuji roli v konkrétni zakazce, ne obor podnikani.
ZADAVATEL POSKYTOVATEL SLUZBY VYDAVATEL POLITICKE REKLAMY
na jeho zadost / jeho jménem se - agentura, produkce, medialni - ten, kdo reklamu zverejiuje,
reklama pfipravuje Ci Sifi servis... dorucuje nebo Sifi

Vydavatel politické reklamy = poskytovatel sluzby politické reklamy, ktery reklamu zverejnuje,

dorucuje nebo Sifi prostrednictvim jakéhokoli média.

— Vydavatelstvi tedy plni nejen ,vydavatelské®, ale i obecné povinnosti poskytovatele sluzby.

Zdroj: narizeni (EU) 2024/900, ¢l. 3 body 5, 6, 10 a 13.



5« ONBOARDING

Prijeti zakazky: bez dat neni bezpecna publikace

‘ Prohlaseni zadavatele Jde o politické reklamni sdé&leni? P¥ipadné splfiuje zakaznik podminky pro zadavatele?
° Identita a kontrola zadavatel, koneéna ovladajici osoba, ptipadné platce

a Kontext volby / referendum / legislativni €i regulacni proces / sdéleni politického aktéra

G Penize Castka / hodnota vyhody, plvod vefejny x soukromy, EU x mimo EU

° Smlouva a aktualizace povinnost dodat Uplna a presna data + hlasit zmény bez odkladu

Posledni 3 mésice pred volbami / referendem: ovérit také zptlisobilost zadavatele podle €l. 5 odst. 2 (omezeni tietich zemi).

Zdroj: narizeni (EU) 2024/900, ¢l. 5—-10.
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6 + OZNACENI

Co musi byt primo na reklamnim sdéleni

POLITICKE REKLAMNI SDELENI

{vyuiivajici cileni a/nebo doruéovini reklamnich sdéleni zalozené na OSOBNICH UDAJICH)!

. » Zadavatelem je [bud a) OBCHODNI NAZEV privnické osoby, nebo b) IMENO A PRIMENI fyzicke

osoby].!

. * (Kontrolu nad nim vykondvd [bud a) obchodni nizev privnické osoby, nebo b) jméno a piijmeni
fyzické osoby].)’

. * (Toto reklamni sdéleni souvisi s [ndzev a datum voleb] nebo s [ndzev legislativni nebo regulacni
iniciativy].)*

Vice informaci naleznete zde: [odkaz na internetové strinky].’

® vynecha se to, co pro danou reklamu neni relevantni

® zpravidla nutna spoluprace se zadavatelem (zapracovani oznaceni do
vizualu)

Odpovédnost za oznaceni nese vydavatel!

Zdroj: narfizeni (EU) 2024/900, ¢l. 11, vzor viz provadéci narizeni (EU) 2025/1410, priloha II., str. 6

Povinné prvky

e ze jde o politické reklamni sdéleni

e totoznost zadavatele (+ pfipadné konecné ovladani)
e pripadna vazba na volby / referendum / legislativni €i

regulacni proces

e pripadné pouziti cileni nebo doruCovani zaloZzeného na
osobnich udajich

® oznameni o transparentnosti — nebo primy odkaz / QR kod

Oznaceni musi zustat na misté i pri dalSim Sireni reklamy!



7 « CITELNOST

Citelnost a nepiehlédnutelnost: nestaéi, ze oznaéeni ,,nékde je*

Co znamena ,,jasné, vyrazné a jednoznac¢né*

Oznaceni poZzadavkim nevyhovi, pokud je primérny ¢lovék
muze precist jen s obtizemi nebo je mize snadno
prehlédnout.

CITELNE PiSMO ADEKVATNI VELIKOSTI A TVARU
DOSTATECNY KONTRAST
ODPOVIDAJICi MEZERY
JASNE ODLISENi OD SAMOTNE REKLAMY

QR kéd musi byt kontrastni a bézné nacitatelny.

Zdroj: provadéci nafizeni (EU) 2025/1410, priloha | bod 1.3—1.7; pfiloha Il body 4-5.

Rychly test pred publikaci

e Je oznaceni patrné na prvni pohled — bez hledani v patiCce
apod.?

® Je text Citelny v realné velikosti tisku / bez zoomu na
mobilu?

® Neztraci se oznaceni v barvach, grafice nebo mezi jinymi
povinnymi udaiji?

® Je QR kod skuteCné nacitatelny v realném vystupu?

umisténi konkrétni reklamy.

12 pt a kontrast 4,5:1 z prilohy lll se tykaji oznameni o transparentnosti, nikoli obecné
oznaceni.
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8 « TRANSPARENTNOST

Oznameni o transparentnosti: ,,datovy list” reklamy

Nemusi (ale muze) byt celé pfimo v reklamé, ale musi byt po dobu zvefejnéni snadno a primo dostupné.

KDO KDY & K CEMU ZA KOLIK & ODKUD
zadavatel * koneéné ovladani ¢ platce doba zverejnéni * volby / referendum / ¢astky / hodnota vyhod ¢ zdroj
(je-li jiny) legislativni ¢i regulaéni proces financovani * metodika vypoctu
KDE OVERIT JAK NAHLASIT JAK BYLA DORUCENA

cileni / osobni udaje ¢ logika a
parametry * dosah, je-li technicky
mozné

oficialni informace k volbam - mechanismus upozornéni na mozny
pripadné evropsky archiv rozpor s pravidly

Vydavatel zajistuje uplnost vSech udaji; mechanismus upozornéni na mozny rozpor s pravidly musi vést k vydavateli.

provadécim narizeni

Zdroj: narizeni (EU) 2024/900, ¢l. 12; provadéci nafizeni (EU) 2025/1410, priloha II-Ill.


https://eur-lex.europa.eu/legal-content/CS/TXT/PDF/?uri=OJ:L_202501410

9 « ESKALACE

Co kdyz vydavatel zjisti, ze udaje nejsou spravne?

1. ZJISTENI 2. OPRAVA 3. STOP

nelze-li opravit bezodkladné,
reklamu nezverejni nebo jeji Sifeni
ukonci

vydavatel se dozvi, Ze udaj je vynaloZzi veskeré usili — kontaktuje
neuplny nebo nepfesny zadavatele / poskytovatele

Prakticky dlsledek: reklamni systém musi umét sdéleni rychle stahnout / pozastavit, je-li to technicky mozné.

Zadavatel musi pogcitat s tim, ze neuplné podklady mohou blokovat publikaci.

Zdroj: narizeni (EU) 2024/900, ¢l. 12 odst. 2.
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1 10+ ONLINE

e

Online ma dvé dalsi vrstvy: osobni udaje a EU archiv

Cileni / doruc¢ovani s osobnimi udaji

@ Udaje musi byt ziskany od subjektu udaju

e vyslovny, samostatny souhlas pro ucely politické reklamy

@ bez profilovani pomoci zvlastnich kategorii osobnich udaja

@ zakaz vuci osobam znamym jako nejméné o 1 rok mlad$im nez

volebni vék

e transparentné popsat publikum, parametry, data, logiku i
pFipadné vyuziti Al

Zdroj: narizeni (EU) 2024/900, ¢l. 13 a 18—19; Evropska komise, stav k 1. 9. 2026.

Evropsky archiv online reklam

Narizeni pocCita s tim, Ze bézny online vydavatel
zpfistupni reklamu + informace z €l. 12 v archivu do 72
hodin od prvniho zverejnéni.

STAV K 1. 9. 2026

Komise uvadi, ze archiv stale zfizuje. Technicky
provadéci akt (EU) 2026/818 byl prijat 9. 4. 2026.

— nyni je vhodné pripravit datovy export a workflow pro
budouci napojeni.



11 -« PROVOZ

Po zverejnéni povinnosti nekonci

7 LET

UCHOVAVANI

zaznamy poskytovatele a oznameni o
transparentnosti; nékteré vyjimky pro
mikropodniky

Souéinnost s Ufadem

Zdroj: narizeni (EU) 2024/900, ¢l. 9, 12 odst. 4 a ¢l. 14—16.

STIZNOSTI

MECHANISMUS
bezplatny, snadno dostupny a

uzivatelsky privétivy; potvrzeni pfijeti
bez zbyte¢ného odkladu

2 pracovni dny 8 pracovnich dni

potvrdit pfijeti zadosti dodat pozadované informace

48 H

PRED VOLBAMI

v poslednim mésici zvlast rychlé
vyfizovani oznameni; pro SME rezim
,maximalniho usili“

SME: 12 pracovnich dnu

v poslednim mésici pfed volbami obecné
max. 48 h; malé podniky maji zmirnény
rezim

A4
¢



12 « DOHLED A SANKCE

Kdo kontroluje a jaké je riziko v CR

UDHPSH uoou

cl. 5-17 a 21 cl. 18-20

oznaceni ¢ transparentnost « zaznamy ° cileni a doru€ovani zalozené na osobnich
stiznosti « archiv udajich

Vydavatel: az 6 % ro€niho celosvetového obratu

§ 28 vyslovné sankcionuje napf. chybné oznaceni, neuplné oznameni, nezastaveni reklamy,
chybéjici stiznostni mechanismus Ci nesplnéni online povinnosti.

g

MINISTERSTVO VNITRA

koordinace

narodni kontaktni misto * terminy voleb ¢ ro¢ni
report sankci

Navic

* |ze ulozit zvefejnéni rozhodnuti
* fada poruseni v poslednim mésici pred
volbami = pfitézujici okolnost

Zdroj: zékon ¢&. 234/2025 Sb., §§ 16-19 a § 28-30.



13 « PRAKTICKY CHECKLIST

Co bych doporucila zavést ve vydavatelstvi

‘ Jeden vstupni formular

a Vlastni stranku transparentnosti

prohlaseni + povinna data od zadavatele snadna aktualizace + strojové Citelna verze pro online
° Standardni smluvni dolozku ° Archiv a auditni stopu
odpovédnost za data, aktualizace, moznost pozastaveni 7 let, verze oznameni, podklady a zmény
° Sablony oznaceni ° Stiznostni a eskalaéni proces
tisk « banner * native ¢ video ¢ audio jasna odpovédnost + volebni rezim 48 h + rychlé stazeni reklamy

Praktické doporuceni:

Oznameni o transparentnosti drzet na webu, ktery ma vydavatel pod kontrolou - odpovédnost za dostupnost a aktualizaci zlistava na ném.

Praktické doporuceni zaloZzené na povinnostech podle narizeni (EU) 2024/900 a provadéciho narizeni (EU) 2025/1410.

e



Casta pochybeni

= Neoznacena politicka reklama
= Neuplné oznaceni politické reklamy (napf. chybéjici souvislost s volbami)
» PY¥ilis malé, snadno prehlédnutelné oznaceni, necitelny odkaz Ci QR kod

= QR kod i odkaz vedouci na obecnou stranku, ne pfimo na oznameni o transparentnosti k
dané politicke reklame

= Neuplné informace v oznameni o transparentnosti

= Oznameni o transparentnosti nevychazejici ze zavazného vzoru

16


https://eur-lex.europa.eu/legal-content/CS/TXT/PDF/?uri=OJ:L_202501410

Vybraneé otazky z praxe (viz dokument Politicka reklama v praxi)

= Kde muze byt oznameni o transparentnosti zverejnéno?

= Kdo muze vytvorit QR kéd?

= Kdo odpovida za spravnost a uplnost informaci v oznameni?

» Co kdyz zadavatel odmitne poskytnout povinné udaje?

= Kdo ma spravovat mechanismus pro upozornéni na mozna poruseni pravidel?

= Je pozvanka na nepolitickou akci poradanou politickym aktérem politickou reklamou?

= Je distribuce periodického tisku, ktery obsahuje politickou reklamu, sluzbou politické
reklamy?

17


https://udh.gov.cz/wp-content/uploads/2026/08/Politicka-reklama-v-praxi-FAQ.pdf

e

Uzitecné odkazy a kontakty

= Zakladni informacni prehled

= Dopis UDHPSH Svazu mést a obci

= Pokyny na podporu provadéni narizeni (EU) 2024/900 o transparentnosti a cileni politické reklamy

= Metodika k nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) 2024/900 o transparentnosti a cileni politické reklamy

Politicka reklama v praxi (FAQ)

Dotazy a podnéty muzete zasilat na: podatelna@udhpsh.cz

Konzultovat muzete i se mnou emailem nebo telefonicky: aneta.pinkova@udhpsh.cz, tel. +420 731 770 848
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https://eur-lex.europa.eu/legal-content/CS/TXT/PDF/?uri=OJ:L_202400900
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/CS/TXT/PDF/?uri=OJ:L_202400900
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/CS/TXT/PDF/?uri=OJ:L_202501410
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/CS/TXT/PDF/?uri=OJ:L_202501410
https://www.zakonyprolidi.cz/cs/2025-234#cast4
https://www.zakonyprolidi.cz/cs/2025-234#cast4
https://udh.gov.cz/wp-content/uploads/2026/05/Zakladni-informacni-prehled.pdf
https://udh.gov.cz/wp-content/uploads/2026/05/Zakladni-informacni-prehled.pdf
https://udh.gov.cz/wp-content/uploads/2026/05/Svaz-mest-a-obci-UDH-_2026-zadost-o-spolupraci.pdf
https://udh.gov.cz/wp-content/uploads/2026/05/Svaz-mest-a-obci-UDH-_2026-zadost-o-spolupraci.pdf
https://udh.gov.cz/wp-content/uploads/2025/10/Pokyny_2024_900.pdf
https://udh.gov.cz/wp-content/uploads/2025/10/Pokyny_2024_900.pdf
https://mv.gov.cz/volby-referenda/narizeni-eu-o-transparentnosti-a-cileni-politicke-reklamy-2
https://mv.gov.cz/volby-referenda/narizeni-eu-o-transparentnosti-a-cileni-politicke-reklamy-2
https://udh.gov.cz/wp-content/uploads/2026/08/Politicka-reklama-v-praxi-FAQ.pdf
https://udh.gov.cz/wp-content/uploads/2026/08/Politicka-reklama-v-praxi-FAQ.pdf
mailto:podatelna@udhpsh.cz
mailto:podatelna@udhpsh.cz
mailto:aneta.pinkova@udhpsh.cz
mailto:aneta.pinkova@udhpsh.cz
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