Pohoda, priroda,
kvalitni a funk¢ni produkt...

“# >~ Manufakture svéd¢i ( nejen )
printove formaty...

Vyznam ,printovych” kampani pro tradi¢ni ¢eskou kosmetickou znacku



MANUFAKTURA

est. 1991

Znacka MANUFAKTURA je dnes jiz tradi¢ni
kosmetickou znac¢kou, spojenou s lokalnimi
ingrediencemi. Je inspirovana ¢eskou tradici.
Ma vysoce prirodni a kvalitni sloZeni.
Typické jsou krasné viiné, design ¢eskych
vytvarnika. Manufaktura ma ve svém DNA
udrzZitelnost, respekt v prirodé.

Na pocatku (v roce 1991) bylo nékolik obchodt
centru Prahy s tradi¢nimi remeslnymi produkty.
Nasledovala vlastni kosmeticka vyroba. V soucasné
dobé provozuje Manufaktura 42 znackovych
obchodii v Cechach a 8 na Slovensku a dva
znackové e-shopy.

< /

Vroce 2026 otevrela vlastni moderni
a ekologickou vyrobu kosmetiky
nedaleko od Prahy.
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35 let v segmentu
kosmetiky

Béhem 35 let své existence oslovila miliony
zakaznik( stovkami produktt. Etablovala
v kosmetice tradi¢ni ¢eské ingredience.

Pripravuje pro své zakazniky inspirativni
a funkéni produkty pro péci o plet, vlasy, télo.

Od roku 1991 predstavila Manufaktura desitky
limitovanych edic kosmetiky. Ty bavi zakazniky
nejen svym ucinkem a vini ale i tim, jak
objevuji pro kosmetiku rostliny, plody

typické pro nasi lokalitu.

Zéasadnim prvkem komunikace je vizualni styl,
ktery se prolina vSemi formaty komunikace..




Manufaktura méa velkou vyhodu. Kreativni reSeni
produktu jde ruku v ruce s vizualnim reSenim obalu,
stava se nedilnou soucasti in-store komunikace

a propisuje se i do reSeni marketingové strategie.

Vizualni reSeni pripravujeme tradi¢né
s vyznamnymi ¢eskymi vytvarniky.

Na produktech a nasledné€ i v marketingové
komunikaci se od roku 1991 podileli pod vedenim
kreativni reditelky Bary Cechové: etnografka

a ilustratorka Kamila Skopova, ilustratorka Diana
Delevova a nové i nova posila v tymu Manufaktury
Nicol Kirschnerova.

Kontinuitu i nové napady pak prinasi tym
spolupracujicich grafik(i: Pavel Winter,
Eva Snopkova a Magdaléna Kolarova.

MANUFAKTURA

est. 1991




Jakou roli maji printova média
pro marketing kosmetické znacky

Marketing si znacka resi tradi¢né sama, zasadni pro
optimalni volbu nastroje a formatu a kampani
obecné jsou data a informace. Nejen od zakazniku,
ale i od kolegtli v prvni linii.

PrO 83 % rrO 3D %0

JSOU INSPIRACI JE DULEZITE

PRODEJNY DOPORUCENI

Pravidelné se opakujici vyzkumy nasich zakaznik
nam ukazuji vahu jednotlivych formatd. Pracujeme
i s daty Ctenosti. Je pro nas dulezité, aby se naSe
cilova skupina potkala se ¢tenari konkrétniho
spolupracujiciho titulu. pro 33 % JSOuU pro 33 % JSOU

, S . o a ZDROJEM INSPIRACE ZDROJEM INSPIRACE
33 % zakazniku kamennych obchodu povazuje

inspirace a informace z Casopisti za dulezity zdroj
informaci.

CASOPISY SoMe, Wwww




Nasi zakaznici ocenuiji: MANUFAKTURA

est. 1991

1) Redak¢ni tipy
Tam Se nej éaStéj i S etké‘Vé‘me S reakCi na kValitu BALICEK 2 LfM.ITWANE EDICE Mfl( 0D MANUFAKTURY
informaci. i :

2) Aktivni formaty - predplatné a soutéze, nakupni
eventy

3) Kilasické inzertni strany - umoznuji nam komunikaci
nasich produktili a umocnéni vnimani naseho sdéleni

IKONICKA PIUNi KOSMETIKA
USTUPUJE DO NOUE ERY

BEER BEAUTY

Legenda ceske kosmetiky se v roce 2026 predstavuje v modernim pojeti,
které boura myty a pfiblizuje pivni péci zenam

4) Redakc¢ni materialy
Rozhovory, reportaze

OBJEDNEJTE SI ROENI PREDPLATNE APETITU NEJPOZDEI DO 17, 6.2026 NA:
@ apetit.burdastore.cz | o 225 985 200

Dlouhodobé jsou asociace spojené se znac¢kou
Manufaktura - Pohoda, priroda, funk¢ni produkt




MANUFAKTURA

f‘fw, NOVINKA
BEER BEHUTV _ : . : LIMITOVANA EDICE

TEKUTE ZLATO
PRO KRASNE ULASY

MANUFAKTURA

est. 1991
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Vyhody tisku za nas
jako za zadavatele ?

« Delsi doba, kterou zdkaznik vnima informaci

« Pri spravném umisténi inzerce opakované
shlédnuti

« Moznost oslovit zdkaznika atraktivnim
vizualem v optimalni velikosti

« Tisk ma mnozstvi reklamy omezené oproti
prehusténému online prostoru.

 Print patri dlouhodobé do pouzivaného
portfolia marketingovych nastrojt.

[ Kklasické inzertni formaty Manufakture slusi,
umoznuiji jasné identifikovatelné reseni
vizuall s optimalnim mnozstvim textu.

MARIANNE PROMOTION

Laska v kazdé kapce

P orite komat s Love Story od Mani fktry prfmovouvo
kde se jemné kv tin t ny raze, j smlnu a frézie misi s ovocnou esti ryb

a mandari kyKazd kapka vypra pbhl kyplyemocavasne
www.manufaktur:
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