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Jak si internet stojí v porovnání s ostatními mediatypy?  
 

 Reklamní peníze 
následují lidi…a 
lidé budou online 

 Internet je 
lepší…inovativní a 
flexibilní 

 

Internet bude vítězem „souboje“ mezi mediatypy 



Lidé tráví stále více času online a to na úkor jiných 
mediatypů… 

29% 44% 

4% 8% 



…a peníze je 
následují, i 
když to někdy 
trvá delší dobu 



Ukazatele v CZ ukazují stejné trendy 

Tisk TV 

Internet 

Průměrný počet prodaných deníků v milionech; 
ABC ČR 

Průměrný čas sledovanosti v minutách; MEDIARESEARCH; 
vždy za květen daného roku 

Celkový počet měřených reálných uživatelů českého internetu; Nemonitor, vždy 
květen daného roku 



Internet je lepší… 

Internet přinesl za 15 let více inovací než ostatní 
média typy za celou svou existenci 

Internet nabízí více možností, měřitelnost, 
ROI….ale především větší flexibilitu v 
oslovení správného „publika“  



Tlak na konverze 

…přináší nové možnosti pro klienty… 

Platba za čas  

CPM 
(pasivní zájem) 

CPC 
(aktivní zájem ) 

CPL 
(akce) 

CPS 
(smlouva) 

 Více možností dle 
potřeb klientů 
 

 „Direct response“ 
marketing 
 

 Posun „níže“  v 
nákupním procesu; 
měřitelnost ROI 

 

Pouze 
online 



...a bezkonkurenční možnosti cílení na žádané „publikum“ 
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