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NECHCEME BYT MONTOVNOU EVROPY,
ALE JEJIM KREATIVNIM SRDCEM!
I |

Sikovné ceské rucicky, existenéni nutnost stvofend z tlaku pldnovaného hospoddistvi, se pomalu stdvaji minulosti.
Svétem hybou a v budoucnu hybat budou nové ndpady, kreativita a inovace. A pokud nechceme zaspat a zistat montovnou,
kterou permanentné ohrozuje odchod investord a nakonec zajde na Ubyté, musime v sobé najit potencidl vychovdvat
a kultivovat schopnost byt kreativni. Kreativita a inovace jsou nevyCerpatelny zdroj bohatstvi.

Myslenky jsou novd ropa a kreativita a ndstroje kreativniho mysleni, tedy zpUsob, jak pfichdzet na novd feSeni,
jsou nové rafinérie. Kultivace, vzdéldvdani a podpora kreativity pfindseji nejen radost z tvorby a hojnost kulturnich statkd,
ale v neposledni fadé i zisk.

Business odvétvi zalozend na kreativité jsou nejrychleji rostouci obory podnikdni. Zemé jako Velkd Britdnie, Némecko,
Rakousko, Svédsko zavedly do svych GDP statistik kapitolu kreativnich promyslo a kontinudIné sleduji vyvoj jejich pFinosu
pro celé hospoddfstvi. Pro mnoho zemi je kreativni prdmysl vyznamnym vyvoznim sektorem. Pfikladem muize byt kalifornsky
Hollywood, britské quality TV nebo kanadsky herni prdmysl.

Kromé pfimého vlivu na HDP md kreativni prdmysl mnoho vedlejSich vlivi - ovliviiuje vzdélavdni, inspiruje ostatni
business smérem k vyssi inve¢nosti, mnohdy je destinaénim ambasadorem. Pfikladem mize byt fenomén Angry Birds jako
skvély finsky ambasador. Mimochodem nejuspésnéjsi ceskd znacka vSech dob by bez kreativity a invence chudého zlinského
Sevce nikdy nevznikla.

A jak je tomu u nds?

Kdyz se v Cesku tekne kreativni promysly, odpovédi ve vétsiné pripadd bude: Kreativni co? Promysly? Co to sakra je?
Pfitom tento ,co-to-sakra-je” sektor ro¢né produkuje pfiblizné 5 % hrubého domdciho produktu a meziro¢né roste rychleji nez
tradi¢ni odvétvi typu chemického nebo automobilového primyslu.

Nikdo nds neznd jménem. A to chceme zménit v prvni fadé.

Chceme ddt sektor kreativnich prdmysld na mapu. Chceme, aby nds Ceskd vefejnost znala jménem. Chceme, aby si
¢eskd verejnost dovedla predstavit, co to je, a dokdzala si vybavit, jaké konkrétni obory obsahuje. Aby si dokdzala predstavit,
Ze obory s vysokou pfidanou hodnotou jako architektura, design, software a herni primysl, reklama, filmové a televizni tvorba,
tedy obory, jejichz zakladem je lidskd kreativita, znamenaji potencidlni perspektivu prdce pro jejich déti i pro ekonomiku jako
celek. Vétsinu rutinni prace brzy nahradi stroje, lidskou kreativitu a pfedstavivost zatim stroj nahradit neumi.

Kreativni lidé Ceska, dejme o sobé védét a ukaime svétu, Zze jsme sila, kterd bude formovat nasi spole¢nou budoucnost!

PFipojte se k Manifestu kreativnich promyslo.

Kdo jsme - iniciativa studentd a profesors VSKK
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