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Uvodni slovo: tisk, étendfi a vyzkum — Tomas Tkalik, pfedseda spravni rady CUV
Vysledky auditu vwwzkumu MEDIA PROJEKT - Hana Huntova, vykonna feditelka SIMAR

Ukazky vyuziti tisku v medialnich kampanich a vyuZziti dat z MP pro jejich strategicke planovani
— Jana Puchtova, Head of Print Buying, Publicis Group

Aktualni data z vyzkumu Ctenosti za rok 2024 - Tomas Tkacik, Vladimir KozZiSek, Jan Burianec

Perspektivy one currency vyzkumu ctenosti tisku — Tomas Tkacik
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Zakladni parametry vyzkumu

. Realizace MEDIAN a STEM/MARK

Stratifikovany nahodny vybeér lokalit
: adresni vybéer kombinovany s nahodnym vybérem v lokalité s kvotnim zakonCenim
prosty nahodny vybér (CAPI)

Face to face dotazovani s vyuzitim notebooku (CAPI) = nejvétsSi medialni F2F vyzkum
CAWI, CAPI, CATI + fuze

Cast dotazniku vyplnéna samostatné respondentem

Vzorek 13 339 respondentu

Primérna délka rozhovoru cca 23 minut
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Tisk = silné medium plosne zasahujici populaci

Ctenost v % obyvatel (celkovy zasah/reach)

Tisk celken [N 77 % 7 78 ISKU ]
isk celkem 77 % = Celkovy zasah tisku je

6 896 000 osob

Deniky [N 47 %
Suplementy |G 39 %
Deniky a suplementy | >/ %

Tydeniky [N 41 %
Ctrnactideniky || ETEGTTEEGEGNG 42 %
Mesicniky  [REEEGEGN 56 %

Casopisy [N 70 %
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Vydavatelské domy (podil na trhu v %)

m MAFRA

m Czech News Center, a.s.
= VLTAVA LABE MEDIA
m BurdaMedia Extra

m Extra Publishing

m RF hobby

m = Borgis
(C’}/\L;\AEA[STE e N = Business Media CZ
24 Media Rey, S. E.

2 3 = Ostatni
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http://www.mafra.cz/
https://www.cncenter.cz/

2. Data o &tenosti titul(
za 1. ctvrtleti 2024
az 4. ctvrtleti roku 2024
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Ctenost - deniky
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Celostatni placené deniky

Ctenost na vydani v tis. &tenafti / GRP v %

. Ctenost GRP
Ctenari deniku jsou nadprumérné casto:

Blesk 490 2L
* Vysokoskolsky vzdelani MF DNES 358 6.9
. ) ) o Sport 140 B 1/
» Z vySSi socioekonomicke tridy
Pravo 132 S
Hospodarské noviny 115 1,9
Aha! 109 2,0
DENIK CR 323 6,9

* Narust ¢tenosti oproti Q4/2023-Q3/2024
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Regionalni placené deniky

v O

Ctenost na vydani v tis. &tenaft

. * DENIK - MORAVSKOSLEZSKY KRAJ 66
a4 u /4 V4 I 4 o v VLRl
Ctenari regionalnich deniku Castéji: S ,
* DENIK STREDNI A VYCHODNi MORAVA 52
. DENIK STREDNi CECHY + PRAZSKY DENIK 38
 Maji zahradu
* Maji rodinny dum DENiK ZAPADNi CECHY 36
.y . . % DENIK - JJIHOMORAVSKY KRAJ 35
« Rozhoduji o financich
% DENIK SEVERNI CECHY 35
* DENIK - JIHOCESKY KRAJ 32
DENIK VYCHODNIi CECHY 25
DENIK - KRAJ VYSOCINA 18

* Narust ¢tenosti oproti Q4/2023-Q3/2024
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Deniky zdarma

Ctenost na vydani v tis. &tenaid / GRP v %

¥ ) Ctenost GRP
Ctenari deniku zdarma:

*  Metro 301 5,8

* E15 37 1,9

« Maji VS vzdélani

« Nadprimérné vybaveni Ctecimi zafizenimi nefr@s
(tablet, éteéka) gé}gn:‘lleirl;gjnilﬁt{:;%?’ikli

* 40 % patfi do A a B kategorii
(v populaci je to 31 %)

* Narust ¢tenosti oproti Q4/2023-Q3/2024
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Suplementy

Ctenost na vydani v tis. &tenaft Stenost GRP

v o, ; . o Blesk magazin TV 560 24,1
Ctenari pfilohovych titulu: TV magazin (celkem) E e
* Magazin DNES + TV 383 16,4
e 90 % z nich ¢te né&jaky ¢asopis (v del$im obdobi) Magazin Pravo + TV S e
Aha! TV 209 9,8
. . . oL Vikend DNES 197 3,6
. C’Eenar smfplementu Cte v prumeéru 1,7 suplementu NN - e
behem tydne Ona DNES 190 35
Sport magazin 190 6,4
* Nejvetsi souctenost Blesk Magazin TV + TV * Doma DNES 135 2.3
magazin (celkem) = 146 tis. * Special DNES 123 2.2
Lidové noviny Orientace 116 3,0
Dum & bydleni 103 2,4
Denik vikend 95 2,5
Styl pro Zeny 62 1,0
* Narast ¢tenosti oproti Q4/2023-Q3/2024

I';?PYEE WEEESS MEDIA PROJEKT 1. &tvrtleti 2024 - 4. tvrtleti 2024 ‘, STEMZMARK

www.cuv.cz/lovepaperweek MEDIAN



Deniky v regionech

Ctenost na vydani v tis. &tenaf

BLESK BB T
BLESK L) DNES 10
denik Bk denik [0
denik WV i w DNES 14
DNES &5 208 denik JE§1
BLESK BRST-T* 10
Lt o DNES 63 Sporf
[ 41 DNES 13
denilk [JliFX: DNES 37 denilk B8 denil: B
BLESK R Sport | 27 BLESK I e DNES 51
PRAVO = 12 T 25 BLESK B1s)
denik BEEL T4 22
o3 DNES 18
DNES BLESK B K¢
denik 7! BLESK S BLESK e
[T 21 DNES 43 denik by

denik k) DNES 22
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GRP v % podle skupin tisku

Ctenost podle MEDIA PROJEKTU
BYDLENI, BYTOVA KULTURA

CELOSTATNI DENIKY 28 EKONOMICKE
INFORMACNI A KOMUNIKACNI..
MOTORISTICKE
REGIONALNI DENIKY fi 7 PECE O ZDRAVI
PRO DETI A MLADEZ
PRO ZENY
ZDARMA . . I L
DISTRIBUOVANE 8 PRO ZENY - CTENI, KRIZOVKY A SOUTEZE
DENIKY PROGRAMOVE 91
SPOLECENSKE
VARENI
VEDA, TECHNIKA, ZAJIMAVOSTI, ..
S_Il_JI;\h'E_Il\ﬂIEI;EY 20 ZAHRADA, HOBBY
ZIVOTNIHO STYLU PRO ZENY
' : ' ' ZPRAVODAJSKE TYDENIKY 19
0 50 100 150 ' ' ' ' ' '
N 0 20 40 60 80 100
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Ctenost - Gasopisy

WEEK ASMEA e

2025 AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA MEDIAN

p—

CESKA UNIE VYDAVATELU S TEM IZ MARK

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA




Ctenost v krajich

Stali a pravidelni Ctenafi alespon 1 titulu — zasah v %

Deniky a suplementy Casopisy
Prana |G 35 Praha |G 41
Olomoucky kraj |GG 27 Jihogesky kraj |GG 38
Moravskoslezsky kraj | IEEGING 25 Pizensky kraj | GG 35
Jihomoravsky kraj | IEEGN 25 Liberecky kraj | EGTEGN 31
Kralovéhradecky kraj |G 24 Olomoucky kraj |GGG 31
Zlinsky kraj | G0 24 Kralovéhradecky kraj [ GG 31
Kraj Vysoc¢ina | 23 Moravskoslezsky kraj | GGGz 31
Liberecky kraj [ 22 Karlovarsky kraj | TG 31
Jihogesky kraj [N 22 Jihomoravsky kraj | Gz 30
Pizerisky kraj [ 21 Stredogesky kraj |G 30
Pardubicky kraj [ 20 Kraj Vyso¢ina |G 29
Stredocesky kraj [ 19 Pardubicky kraj [ Gz 28
Ustecky kraj [l 17 Ustecky kraj [ IEGEGIB 23
Karlovarsky kraj [l 13 Zlinsky kraj |G 27
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Ctenost v krajich

% obyvatel (stali a pravidelni ¢tenafi)

A
Podily stalych a pravidelnych ¢tenaru ve
Jihogesky ynéjél' Praze jsou jeste vySsSi nez v Pr_aze
jako celku (deniku a suplementd, ale i
Plzerisky casopisu).
>
2
Q . ”
3 __ Liberecky = Kralovéhradecky .
© StredoCesky IVioravskoslezsky
Q) Olomoucky
Karlovarsky Vysocina Jihomoravsky
Ustecky Pardubicky Zlinsky
Deniky a S
N suplementy
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Casopisy Vv regionech

Ctenost na vydani v tis. &tenaf

TV Max 18
Epocha 16
TV Max 28 National Geographic 12
Nedélni Blesk 23
TV Max 14
Chvilka pro tebe 8 National Geographic 23
Jena a Sivot 7 National Geographic 51 TV mini 21
Rytmus zivota 50 Receptar 19
100+1 57 TV Max 20 TV Max 83
Receptar = Blesk pro zeny 55 Dim a zahrada 19 M EHES < g
TV Max 20  Kreativ Prakticka zena 52 100+1 17 TV mini >0
National Geographic 17
TV mini 25 Nedélni Blesk 38
ReceptaF 24 Rytmus zivota 18 Ix mla:l 2:
TV mini I SEAAN X Lt/
Blesk Kfizovky 17 Chvilka pro tebe 24
TV Max 71

TV Max 19

Nedélni Blesk 54 Nedélni Blesk 19

Blesk pro zeny 42
NS
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TOP narusty Ctenosti - mezikvartalni

(v tis. Etenaru)

ZANROVE SKUPINY TITULY

MOTORISTICKE -17 Auto Tip -

BYDLENI, BYTOVA KULTURA 100+1 historie

EKONOMICKE 11 Koktejl
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TOP narusty Ctenosti - meziroCni

(v tis. Etenaru)

ZANROVE SKUPINY TITULY
BYDLENI, BYTOVA KULTURA Auto Tip
MOTORISTICKE TV Max
EKONOMICKE Blesk Bydleni
Auto Tip (do konce roku 2023 sledovan jako ¢trnactidenik)
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3. Ctenost - nactiletych
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Tisk ma zasah | u nactiletych

Ctenost v % obyvatel (celkovy zasah/reach)

M Populace 12-79 let 12-191let m12-15let
(8 984 tis.) (899 tis.) (131 tis.)
D 77 %
Tisk celkem 68 %
I 62 %
D 47 %
Deniky 38%
N 33 %
N 39 %
Suplementy 24 %
N 20 %
Denikya NN 54 %

42 %
SUPlEmEnty S 43 %
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Tydeniky

Ctrnactideniky

Mésicniky

Casopisy

MEDIA PROJEKT 1. Ctvrtleti 2024 - 4. Ctvrtleti 2024

R 41 %
27 %

B 13 %

DR 42 %
34 %
R 27 %

IR 56 %
53 %
IR 41 %

I 70 %
61 %
I 52 %
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Nactileti maji své oblibene tituly
TOP 10 titul(i (podle indexu afinity)

Populace 12-19 let

Cas pro hvézdy [N 272
Vogue _ 230
AsC [ 207
Casnalasku [ 151
Computer - 150
National Geographic [ 147
Svét motort Specidl [ 135

Forbes [N 124

Harper’'s Bazaar [N 114

Claudia -109
%y WEEK
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Populace 12-15 let

AsC [ 343

Ctenaii ABC

W stali m pravidelni ® pfilezitostni
12-79 let
(375 tis.)

(215)
(82 tis.)
(1915)
(19 tis.)

(Hodnoty v %.)
‘, STEMZMARK

11 81
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Ctenari maji vetsi podil zen nez nectenari
Struktura ¢tenarl a nectenaru (delSi obdobi, udaje v %)
= Muzi m Zeny ® Praha m Cechy M Morava

Ctendri

o] ; 48 52 + C 23
2L (6896 tis.) © ctenari [k 52 35
N 2
N nhectenari . " ‘;,‘ consti B = ”
(2 088 tis.) nectenari _
- ctenari _ coniii [P ” -
= (612 tis.) g ctena
a (@)}
o vo o av: =
~  nectenari 2- consri B - -
(286 tis.) nectenafi _

- ctenari _ o ” -
2 (81 tis.) © Ctena
ul LN
i) vo s =
o nectenafi ” » ﬁl consri [P . "

' n nari

(49 tis.) ectend 5
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Nactileti Ctou ...

TOP 3 zanrové skupiny ¢asopisu (podle indexu afinity)

Populace 12-19 let

PRO DETI A MLADEZ 207

EKONOMICKE 116
INFORMACNI A KOMUNIKACNI TECHNOLOGIE 110
o WEEK <
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Kvalita cteni nactiletych

Pocet kontaktu a délka &teni

Primérny pocet kontaktu Primérna délka cetby

12-19 let

2,89 12 - 19 let 32,78

Vsichni 3,10 VSichni 42,73

V poctu kontaktl jsou nactileti témér srovnatelni s populaci, ale v praiméru ¢tou jeden
titul asi o 10 minut kratSi dobu.

N
LOVE
PAPER w E E K MEDIA PROJEKT 1. &tvrtleti 2024 - 4. &tvrtleti 2024 o STE M IMARK

3. -7 unora 2025 »
‘cuv.cz/Iovepaperweek MEDIAN MARKETIN VY VYZKUM JE DIALOG




4. Ctenost — prémiovy
ctenar
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CILOVA SKUPINA — ROZHODUJE O FINANCICH

NAD 500 TISIC KC ROCNE

NEJCTENEJSI ZANROVE SKUPINY A TITULY PODLE INDEXU AFINITY

640 tis. lidi
EKONOMICKE _ 228 E15 N 326
Auto Tip Klassik [N 281
SPORTOVNI 175 Hospodatské noviny [N 263
. I
MOTORISTICKE 165 Sport 242

Koktejl NG 242

163 Forbes [N 236
Chip [N 187
100+1 historie [N 185
129 Svét koupelen [N 185
Svét motort [N 183
Kondice [N 131
124 Auto Tip [N 179

Typicky vysokoskolsky vzdélani muzi z velkych mést nad 100 tis. obyvatel ze
socioekonomickych skupin ABC1, podnikatelé a vedouci zaméstnanci
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VEDA, TECHNIKA,
ZAJIMAVOSTI, CESTOVANI

PRO DETI A MLADEZ 132

ZPRAVODAJSKE TYDENIKY -
CELOSTATNI
INFORMACNI A KOMUNIKACN{

TECHNOLOGIE 128

BYDLENI, BYTOVA KULTURA




KVALITA CTENI — ROZHODUJE O FINANCICH NAD

500 TISIC KC ROCNE

Pocet kontaktu a délka &teni

Primérny pocet kontaktu Primérna délka cetby

Rozhoduje o financich

3,05

. nad 500 tis. . 40,96
Vsichni . 3,10 Vsichni - 42,73

Lidé s rozhodovaci pravomoci se svym Ctenarskym chovanim pfiliS neliSi od populace

Rozhoduje o financich
nad 500 tis.

A\
iy WEEK
PAPER ; MEDIA PROJEKT 1. Gtvrtleti 2024 - 4. Gtvrtleti 2024
3. - 7. unora 2025
www.cuv.cz/lovepaperweek MEDIAN

MMMMMMMMMMMMMMMMMMMMMMMM



Dekujeme za pozornost

Prosime o spravnou citaci zdroje dat:
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