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AGENDA

@ i Budovani sirokého povédomi & duvéryhodnost sdéleni

@@ Edukace a detailni sdéleni pomoci obsahu

Prikiady
vyuiiti @@ Spojeni znacky s konkrétnim tématem
tisku

@4 Cross-medialni spoluprace

@5 Cross-medialni obsahové projekty



KLIENT
CSOB

KAMPAN
Rebranding Postovni sporitelny

(Komunikace rebrandingu a zlepSeni
vnimani firmy u Siroké verejnosti)

VYUZITI DAT

MEDIA PROJEKT vyuzit pro optimalizaci
vybéru titull a poctu opakovani pro
maximalizaci zasahu na efektivni frekvenci

KPIs

2 mésice on air

Celkovy pocet opakovani 49
Net reach 48,07 % CS

Primérna frekvence 5,12
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KLIENT
CSOB

KAMPAN
Rebranding Postovni sporitelny

(Komunikace rebrandingu a zlepSeni
vnimani firmy u Siroké verejnosti)

VYUZITI DAT

MEDIA PROJEKT vyuzit pro optimalizaci
vybéru titull a poctu opakovani pro
maximalizaci zasahu na efektivni frekvenci

KPIs

2 mésice on air

Celkovy pocet opakovani 49
Net reach 48,07 % CS

Primérna frekvence 5,12
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KLIENT
BUDEJOVICKY BUDVAR

KAMPAN
Nova limitka Kratas

(Edukace, pro¢ Budvar spolupracuje s
minipivovary. Jako podklady slouzily ¢lanky
a rozhovory se sladky.)

VYUZITI DAT

MEDIA PROJEKT byl vyuzit pro vybér
vhodnych titulll v ramci regionalni
komunikace.

Data podporena posouzenim kvality a
vhodnosti vybranych tituld k tématu.

KPIs:
23 opakovani/1 mésic
Net reach: 29,78% (204 300)

Primérna frekvence: 2,6
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KLIENT

Mondelez

KAMPAN
Bake Rolls

(Spojeni s filmovou rubrikou v deniku
BLESK. Redakéni text na miru. Spoluprace
se streamovacimi kanaly.)

VYUZITI DAT:

Data z MEDIA PROJEKT podpofila vyuziti

nejctenéjsiho deniku Blesku pro maximalni

zasah a vizibilitu.

KPls:

4 opakovani /1 mésic on air
Net reach 13,4 % (696 000)
Primérna frekvence 2,7
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KLIENT
WALT DISNEY

KAMPAN
National Geographic

(Zvyseni povédomi o NG a komunikace
zpravy, ze NG neni jen ¢asopis, ale i TV)

VYUZITI DAT:

MEDIA PROJEKT vyuZit pro vybér 2 titul s
nejvyssim zasahem v CS a tematicky
nejvhodnéjsich

KPls:

Print: Net reach 11,81% CS (469 600)
Online: 10 936 060 impresi na upoutavky,
FB posty a redakéni ¢lanky.

+ native 36 220 predcteni.

Print

Lidé a zemé, Reflex - inzerce s kreativnim vyfezem a online propojenim.

OBIEVLITE 5 MAMI

Native

Blesk.cz, Reflex.cz, vtm.zive.cz NATIONAL
GEOGRAPHIC
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KLIENT
WALT DISNEY

KAMPAN
National Geographic

(Zvyseni povédomi o NG a komunikace
zpravy, ze NG neni jen ¢asopis, ale i TV)

VYUZITI DAT:

MEDIA PROJEKT vyuzit pro vybér 2 titull s
nejvyssim zasahem v CS a tematicky
nejvhodnéjsich

KPls:

Print: Net reach 11,81% CS (469 600)
Online: 10 936 060 impresi na upoutavky,
FB posty a redakeni Clanky.

+ native 36 220 predcteni.

FB post

Blesk.cz, Reflex.cz, vtm.zive.cz - inzerce s kreativnim vyfezem a online propojenim.
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KLIENT
Plzensky Prazdroj

iFocus = =

VARY VE VARU Pisnerlirquell

KAMPAN
KVIFF & 1. pivni Saty na svété

'NEJLEPSI BU i‘? NKY VE VARECH

VYUZITI DAT:

2
.:'i' -
MEDIA PROJEKT - zasah / Ctenost. :

Vytézeni nejvétsi prednosti tisku pro
prezentaci pusobivych velkoformatovych
fotek s Anou a ostatnimi influencery.

KPIs:

Print: Net reach 12,8 % (410 500)

Online PR ¢lanky: 700 492

FB+IG reach 18-64: 42% (2,5 mio)
Youtube: 1,3 mio

TV Prima: Showtime reach 18-64: 174 000
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. Print o]
Elle, Vogue, Esquire, Reflex Excellent, Forbes, BPZ

KLIENT
Plzensky Prazdroj

KAMPAN
KVIFF & 1. pivni Saty na svété

VYUZITI DAT:
MEDIA PROJEKT - zasah / Ctenost.

Vytézeni nejvétsi prednosti tisku pro
prezentaci pusobivych velkoformatovych
fotek s Anou a ostatnimi influencery.

KPIs:

Print: Net reach 12,8 % (410 500)

Online PR ¢lanky: 700 492

FB+IG reach 18-64: 42% (2,5 mio)
Youtube: 1,3 mio

TV Prima: Showtime reach 18-64: 174 000




KLIENT
Plzensky Prazdroj

KAMPAN
KVIFF & 1. pivni Saty na svété

VYUZITI DAT:
MEDIA PROJEKT - zasah / Ctenost.

Vytézeni nejvétsi prednosti tisku pro
prezentaci pusobivych velkoformatovych
fotek s Anou a ostatnimi influencery.

KPIs:

Print: Net reach 12,8 % (410 500)

Online PR ¢lanky: 700 492

FB+IG reach 18-64: 42% (2,5 mio)
Youtube: 1,3 mio

TV Prima: Showtime reach 18-64: 174 000

Online (weby, socialni sité, newslettery) + TV Showtime
elle.cz, vogue.cz, esquire.cz, expres.cz

Meilepsi bublinky i na Eerveném
Kobercl: Saty 7 piva Pllsner Urguel

e

e EATPRAT

Afa Gelslerova
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Event Elle beauty lounge, Esquire studio

KLIENT

Plzensky Prazdroj

KAMPAN
KVIFF & 1. pivni Saty na svété

VYUZITI DAT:
MEDIA PROJEKT - zasah / Ctenost.

Vytézeni nejvétsi prednosti tisku pro
prezentaci pusobivych velkoformatovych
fotek s Anou a ostatnimi influencery.

KPIs:

Print: Net reach 12,8 % (410 500)

Online PR ¢lanky: 700 492

FB+IG reach 18-64: 42% (2,5 mio)
Youtube: 1,3 mio

TV Prima: Showtime reach 18-64: 174 000




Definovani cilové skupiny na zakladé
sociodemografickych ukazatel(

Ocekavany zasah cilové skupiny a
frekvence zasahu vybraného media-planu

Optimalizace tiskovych kampani z pohledu
ceny za zasah

Vyhodnoceni image titulu a jeho vhodnosti
pro specifickeé cilové skupiny

Psychografie ¢tenaru

Vhodnost a potencial pro predani
specifickych komunikaénich zprav
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Diky za pozornost




