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Budování širokého povědomí & důvěryhodnost sdělení 

Příklady 
využití 
tisku

Edukace a detailní sdělení pomocí obsahu

Spojení značky s konkrétním tématem

Cross-mediální spolupráce

Cross-mediální obsahové projekty

A G E N D A



BUDOVÁNÍ ŠIROKÉHO POVĚDOMÍ
& DŮVĚRYHODNOST SDĚLENÍ 

KLIENT

ČSOB

KAMPAŇ

Rebranding Poštovní spořitelny

(Komunikace rebrandingu a zlepšení 

vnímání firmy u široké veřejnosti)

VYUŽITÍ DAT

MEDIA PROJEKT využit pro optimalizaci 

výběru titulů a počtu opakování pro 

maximalizaci zásahu na efektivní frekvenci

KPIs

2 měsíce on air

Celkový počet opakování 49

Net reach 48,07 % CS

Průměrná frekvence 5,12
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Strana 1: Strana 2:



KLIENT

BUDĚJOVICKÝ BUDVAR

KAMPAŇ

Nová limitka Kraťas

(Edukace, proč Budvar spolupracuje s 

minipivovary. Jako podklady sloužily články 

a rozhovory se sládky.)

VYUŽITÍ DAT

MEDIA PROJEKT byl využit pro výběr 

vhodných titulů v rámci regionální 

komunikace.

Data podpořena posouzením kvality a 

vhodnosti vybraných titulů k tématu.

KPIs: 

23 opakování/1 měsíc

Net reach: 29,78% (204 300)

Průměrná frekvence: 2,6

EDUKACE A DETAILNÍ SDĚLENÍ POMOCÍ OBSAHU



KLIENT

Mondelēz 

KAMPAŇ

Bake Rolls

(Spojení s filmovou rubrikou v deníku 

BLESK. Redakční text na míru. Spolupráce 

se streamovacími kanály.)

VYUŽITÍ DAT: 

Data z MEDIA PROJEKT podpořila využití 

nejčtenějšího deníku Blesku pro maximální 

zásah a vizibilitu.

KPIs:

4 opakování /1 měsíc on air

Net reach 13,4 % (696 000)

Průměrná frekvence 2,7

SPOJENÍ ZNAČKY S KONKRÉTNÍM TÉMATEM



Print
Lidé a země, Reflex - inzerce s kreativním výřezem a online propojením. 

Native
Blesk.cz, Reflex.cz, vtm.zive.cz

KLIENT

WALT DISNEY

KAMPAŇ

National Geographic

(Zvýšení povědomí o NG a komunikace 

zprávy, že NG není jen časopis, ale i TV)

VYUŽITÍ DAT: 

MEDIA PROJEKT využit pro výběr 2 titulů s 

nejvyšším zásahem v CS a tematicky 

nejvhodnějších

KPIs:

Print: Net reach 11,81% CS (469 600)

Online: 10 936 060 impresí na upoutávky, 

FB posty a redakční články.

+ native 36 220 přečtení.

CROSSMEDIÁLNÍ SPOLUPRÁCE
S NESTANDARDNÍ KREATIVOU 



FB post
Blesk.cz, Reflex.cz, vtm.zive.cz - inzerce s kreativním výřezem a online propojením.

Redakční články
Blesk.cz, Reflex.cz, vtm.zive.cz

CROSSMEDIÁLNÍ SPOLUPRÁCE
S NESTANDARDNÍ KREATIVOU 

KLIENT

WALT DISNEY

KAMPAŇ

National Geographic

(Zvýšení povědomí o NG a komunikace 

zprávy, že NG není jen časopis, ale i TV)

VYUŽITÍ DAT: 

MEDIA PROJEKT využit pro výběr 2 titulů s 

nejvyšším zásahem v CS a tematicky 

nejvhodnějších

KPIs:

Print: Net reach 11,81% CS (469 600)

Online: 10 936 060 impresí na upoutávky, 

FB posty a redakční články.

+ native 36 220 přečtení.



KLIENT

Plzeňský Prazdroj

KAMPAŇ

KVIFF & 1. pivní šaty na světě

VYUŽITÍ DAT: 

MEDIA PROJEKT – zásah / čtenost.

Vytěžení největší přednosti tisku pro 

prezentaci působivých velkoformátových 

fotek s Aňou a ostatními influencery.

KPIs: 

Print: Net reach 12,8 % (410 500)

Online PR články: 700 492

FB+IG reach 18-64: 42% (2,5 mio)

Youtube: 1,3 mio

TV Prima: Showtime reach 18-64: 174 000

CROSS-MEDIÁLNÍ OBSAHOVÉ PROJEKTY



Print
Elle, Vogue, Esquire, Reflex Excellent, Forbes, BPŽ

KLIENT

Plzeňský Prazdroj

KAMPAŇ

KVIFF & 1. pivní šaty na světě

VYUŽITÍ DAT: 

MEDIA PROJEKT – zásah / čtenost.

Vytěžení největší přednosti tisku pro 

prezentaci působivých velkoformátových 

fotek s Aňou a ostatními influencery.

KPIs: 

Print: Net reach 12,8 % (410 500)

Online PR články: 700 492

FB+IG reach 18-64: 42% (2,5 mio)

Youtube: 1,3 mio

TV Prima: Showtime reach 18-64: 174 000



Online (weby, sociální sítě, newslettery) + TV Showtime
elle.cz, vogue.cz, esquire.cz, expres.cz

KLIENT

Plzeňský Prazdroj

KAMPAŇ

KVIFF & 1. pivní šaty na světě

VYUŽITÍ DAT: 

MEDIA PROJEKT – zásah / čtenost.

Vytěžení největší přednosti tisku pro 

prezentaci působivých velkoformátových 

fotek s Aňou a ostatními influencery.

KPIs: 

Print: Net reach 12,8 % (410 500)

Online PR články: 700 492

FB+IG reach 18-64: 42% (2,5 mio)

Youtube: 1,3 mio

TV Prima: Showtime reach 18-64: 174 000



Event Elle beauty lounge, Esquire studio

KLIENT

Plzeňský Prazdroj

KAMPAŇ

KVIFF & 1. pivní šaty na světě

VYUŽITÍ DAT: 

MEDIA PROJEKT – zásah / čtenost.

Vytěžení největší přednosti tisku pro 

prezentaci působivých velkoformátových 

fotek s Aňou a ostatními influencery.

KPIs: 

Print: Net reach 12,8 % (410 500)

Online PR články: 700 492

FB+IG reach 18-64: 42% (2,5 mio)

Youtube: 1,3 mio

TV Prima: Showtime reach 18-64: 174 000



Definování cílové skupiny na základě 

sociodemografických ukazatelů

Očekávaný zásah cílové skupiny a 

frekvence zásahu vybraného media-plánu

Optimalizace tiskových kampaní z pohledu 

ceny za zásah

Vyhodnocení image titulu a jeho vhodnosti 

pro specifické cílové skupiny

Psychografie čtenářů

Vhodnost a potenciál pro předání

specifických komunikačních zpráv

MEDIA PROJEKT POMÁHÁ S 
„TVRDÝMI“ DATY

POTŘEBA DOPLNIT O „MĚKKÉ“ 
PARAMETRY PRO VÝBĚR TITULU



Díky za pozornost


