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Tiskova zprava k vysledkiim vyzkumu MEDIA PROJEKT za 1. azZ 4. ctvrtleti 2024

Praha, 6. Gnora 2025

Ve ctvrtek 6. unora 2025 byla predstavena data o vysledcich jednotného vyzkumu ctenosti
periodického tisku MEDIA PROJEKT za obdobi roku 2024. Tiskové publikace dosahly opét
vysokého zasahu 77 % v cilové skupiné ¢tenarili ve véku 12 az 79 let. Tisk je tak silnym médiem,
coz potvrzuje také fakt, Ze v roce 2024 bylo prodano vice nez 96 miliond jednotlivych vytiski
denikd a vice nez 67 milioné vytisk& ¢asopisti (zdroj: auditem ovéfena data podle ABC CR).

Deniky a jejich pfilohy ¢te nadpoloviéni vétdina, presné 54 % z celé populace. Casopisy ¢te 70 % obyvatel z
uvedené populacni skupiny. Podrobnéjsi data o poctech ¢tenarl tisku znazorfiuje nize uvedeny graf.
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Zdroj: MEDIA PROJEKT, 1. a7 4. Q 2024, realizace: MEDIAN a STEM/MARK, zadavatelé: Ceska unie vydavatell a ASMEA

Vysledky zahrnuji data z dotazovani u vice nez 13 300 respondentd o jejich ¢teni 130 tituld denikd, pfiloh a
Casopistl sledovanych ve vyzkumu MEDIA PROJEKT.

Realizatofi vyzkumu upozornili na zajimavé informace, které oponuji nékterym stereotyplim v uvazovani o
tisku, jako je napfiklad to, Ze mladi lidé, zejména —nactileti tisk viibec nectou. Data vyzkumu ale potvrzuiji, Ze
ve vékové skupiné 12 az 19 let, ktera predstavuje 899 tisic osob, Cte tisk 68 % jejich pfislusnikl. Ve skupiné
12 — 15 letych je to 62 %. Mladi se od ostatni populace nelisi pfilis ani svym ¢tenarskym chovanim, pouze cas
straveny ¢tenim je u nich asi o 10 minut kratsi, nez u prlimérné populace.

Ucastnici prezentace se seznamili také s vysledky auditu vyzkumu MEDIA PROJEKT, které predstavila vykonna
feditelka sdruzeni vyzkumnych agentur SIMAR Hana Huntova. Ta vyzdvihla hlavni pfednosti vyzkumu,
predevSim robustnost metodiky a dodrZovani standardl kvality sbéru dat ve vSech pouzivanych metodach
dotazovani. V navaznosti na zavéry auditu upozornil na budoucnost vyzkumu spocivajici napriklad v moznosti




implementace panelu s automatickym ziskavanim informaci o ¢teni novin a Casopisti predseda spravni rady
CUV Tomas Tkacik. Pozornost upoutaly i pfiklady poufZiti tisku v medialnich kampanich ve spojeni s daty
vyzkumu predstavené Janou Puchtovou, Head of Print Buying, Publicis Groupe.

Prezentace vysledki se uskutecnila v tydnu, kdy probihda mezinarodni kampan Love Paper Week zamérena na
Sifeni objektivnich informaci o papiru, jeho vyrobé, uZiti a spotfebé. Kampan vyvraci myty, které o papiru
koluji, i kdyZ je papir jeden z nejekologictéjsich, nejudrzitelnéjsich a nejvice recyklovanych materiald.

3. - 7. unora 2025

www.cuv.cz/lovepaperweek

Dalsi informace

Podrobné Udaje o poctu ¢tenardl, prodaném nakladu a GRP jednotlivych titulli jsou uvedeny v priloze.
Vice informaci a metodologii vyzkumu, jednotlivé prezentace a videozaznam akce Ize nalézt také na webové
strance Ceské unie vydavateld.

Ceska unie vydavateld (CUV) je profesni asociace vydavatellj Ceské republiky, ktera zastupuje 43 clend se 400 tisténymi
a vice nez 200 online tituly. Tisténé tituly clend CUV maji zésah 77 % populace Ceské republiky, online tituly tvori prevéznou
vétsinu online obsahu vytvéreného v Ceské republice. Clenové CUV zaméstnavaji na 5000 pracovniki ve svych
spolecnostech a podileji se zasadné na reklamnim trbu CR.

CUV je dlenem evropskych vydavatelskych asociaci EMMA - ENPA a svétovych vydavatelskych asociaci WAN IFRA a FIPP.

Kontakt: Ceské unie vydavatel(, PobfeZni 370/4, 186 00 Praha 8, tel.: +420 222 329 730, e-mail: info@cuv.cz, www.cuv.cz


https://www.unievydavatelu.cz/cs/home/aktuality/4249-kampan_love_paper_week
https://www.unievydavatelu.cz/cs/unie_vydavatelu/medialni_data/vyzkum_ctenosti
https://www.unievydavatelu.cz/cs/unie_vydavatelu/medialni_data/vyzkum_ctenosti
http://www.cuv.cz/

